




















COMMUNICATION

Equidia
met le parieur
a ’honneur

La campagne print se base ainsi sur le principe du « Trait d'union » réalisé par Equidia
entre I'événement sportif (les courses) et le parieur. La création parie sur I'émotion
avec un double visuel qui joue sur l'effet miroir entre professionnels - jockey, cheval,
journaliste, cameraman - et parieur. Cet écho est également décliné dans le texte :

Il est vainqueur

Il est assis

Il a la pression

Il est redoutable

lls ont les tuyaux

Il est chuchoté

lls ont I'expertise

lls sont dans les coulisses

Presse écrite :
Presse quotidienne nationale,
presse sport et presse hippique,

Radio :
RTL, Europe 1 et RMC, I 7 |

Télévision : -
LCIl avec un format de 30", lee Chat

Dans les points de vente PMU.



